
 

 

Ideas de proyectos subvencionables para COFRADIAS DE 

PESCADORES 

Prioridad 3 – FEMPA 2021-2027 

 

1. Dinamización social, turística y patrimonial 

 Desarrollo de visitas guiadas, rutas interpretativas o experiencias turístico-pesqueras 

en instalaciones de cofradías, incluidos espacios adaptados para recibir público. 

 Puesta en marcha de jornadas gastronómicas temáticas (semana de la vieja, día del 

atún, cocina del camarón, etc.) dirigidas a restaurantes, escuelas y población local. 

 Creación de un archivo histórico digital con materiales audiovisuales sobre la cofradía: 

fotografías antiguas, recuerdos, entrevistas, artes tradicionales o relatos de los propios 

pescadores. 

 Adecuación o renovación de un barco tradicional para convertirlo en espacio 

expositivo o micro museo vinculado al patrimonio marinero. 

 

2. Infraestructuras y mejoras en instalaciones 

 Obras de modernización de oficinas, zonas de primera venta, zonas de trabajo y 

espacios de atención, incluyendo señalética, equipamiento informático, mobiliario y 

mejoras estructurales. 

 Incorporación de maquinaria y equipos que optimicen el trabajo diario: grúas móviles, 

carretillas, neveras industriales, zonas de descarga, frío y manipulación. 

 Instalación de sistemas fotovoltaicos o tecnologías de bajo consumo para reducir el 

gasto energético y mejorar la sostenibilidad. 

 Adaptación de locales para aula de formación, zonas de reunión o actividades 

comunitarias. 

 

3. Comercialización y valor añadido 

 Puesta en marcha de puntos de venta renovados o creación de nuevos espacios para 

comercializar pescado directamente al consumidor, ya sea en cofradías, mercados 

locales o zonas próximas a la costa. 

 Compra de vehículos isotermos o adaptables para ventas itinerantes, distribución 

conjunta entre varias cofradías o servicios de reparto a domicilio (siempre conforme a 

normativa sanitaria), rotulados y con elementos de transformación. 

 Desarrollo de campañas de promoción del pescado local, incluyendo material gráfico, 

rotulación, tarjetas, difusión en hoteles, restaurantes y comercios. 



 

 

 Elaboración de un plan de marketing o estrategia comercial para mejorar la visibilidad 

del producto artesanal. 

 

4. Digitalización, trazabilidad y nuevas tecnologías 

 Diseño de aplicaciones móviles o plataformas digitales que permitan vender pescado 

directamente al consumidor, recibir encargos o informar sobre capturas disponibles. 

 Implementación de software de gestión interna, sistemas de trazabilidad o 

herramientas digitales para agilizar procesos en cofradías y Puntos de Primera Venta. 

 Creación de páginas web, perfiles en redes sociales, campañas online o aplicaciones 

de comunicación directa entre pescadores y clientes. 

 

5. Formación y fortalecimiento del capital humano 

 Realización de cursos especializados para personas de la cofradía: higiene alimentaria, 

normativa laboral, idiomas, fiscalidad, marketing, contabilidad, trazabilidad, calidad, 

carretillas, seguridad, soldadura y oficios del mar. 

 Formación en reparación y mantenimiento de redes, nasas y artes tradicionales. 

 Actividades formativas destinadas a favorecer el relevo generacional, especialmente 

dirigidas a alumnado y público general interesado en el sector. 

 Contratación puntual de personal técnico o administrativo dentro de proyectos para 

mejorar la gestión, comercialización o trazabilidad. 

 

6. Sostenibilidad ambiental y gestión del entorno 

 Proyectos de limpieza y recogida de basuras marinas, incluyendo artes perdidas y 

residuos flotantes o depositados en zonas costeras. 

 Instalación de sistemas de recogida y clasificación de residuos generados por la 

actividad pesquera dentro de los puertos o dársenas. 

 Estudios, adquisición de equipos o pruebas piloto para valorización de subproductos, 

como capturas sin valor comercial o residuos procesables. 

 Colocación de dispensadores de agua filtrada para reducir el consumo de botellas de 

plástico. 

 

7. Diversificación económica del sector 

 Creación de pequeñas unidades de negocio como fabricación de cubitos de hielo, 

ventas temáticas, objetos artesanales elaborados con residuos de artes de pesca, o 

talleres asociados a economía circular. 



 

 

 Desarrollo de nuevas líneas de actividad, como rutas pesqueras, pequeños espacios 

museísticos, actividades demostrativas o productos vinculados al patrimonio marinero. 

 Cooperación entre cofradías para establecer modelos conjuntos de comercialización, 

negociación de precios o distribución de gastos (por ejemplo, mediante asociaciones o 

figuras similares a Organizaciones de Productores). 

 

8. Investigación, estudios y apoyo técnico 

 Contratación temporal de biólogos/as o técnicos especializados para trabajos de 

investigación, gestión biológica o estudios de impacto en los productos pesqueros de 

la cofradía. 

 Elaboración de diagnósticos, planes de gestión económica o análisis del 

funcionamiento interno para mejorar la organización y la rentabilidad. 

 Organización de intercambios de experiencias con cofradías de otras islas, regiones 

peninsulares, incluyendo visitas técnicas formativas. 

 

9. Actividades de transformación y procesamiento 

 Proyectos orientados a la transformación de pescado (envasado, semiconservas, 

preparados simples), con acondicionamiento de espacios y adquisición de maquinaria 

necesaria. 

 Financiación de nuevos formatos de presentación o pruebas piloto de productos 

elaborados. 

 

10. Participación, cohesión y asociacionismo 

 Creación o fortalecimiento de asociaciones vinculadas al mar, cooperativas o clubes 

de consumo basados en pescado local. 

 Proyectos para vincular a pescadores y cofradías con cadenas de consumo solidario o 

ecológico, mejorando el acceso al mercado y la sostenibilidad social del sector. 

 

 

 


